

Le service communication est chargé des stratégies de la communication de l’entreprise
Les tâches :

· Créer des affiches et des tracts et slogan. Fiche 1. Durée 1 séance et ½ .□
· Rédiger les courriers pour des partenariats. Fiche 2 Durée  1 séance. □
· Rédiger des communiqués de presse. Fiche 3. Durée 1 séance. □
· Créer des événements jeux, concours. Fiche 4. Durée 1 séance. □




Travail  demandé : télécharge le fichier « Aide Réaliser une affiche.pps » (2 séances)

Réalise ton affiche sur A4. Présente la au professeur.
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 . 
Pour le slogan, c’est : 
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	Note 
	Appréciation :

	
	






Travail demandé : 
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·  Rechercher sur Internet les adresses de partenaires qui permettront de financer le projet. 

· Rédiger le courrier en expliquant ce que vous faîtes et prenez le modèles d’EPA :  Durée 1h. N’oubliez pas de mettre des logos.
Nom ME

Nom Etablissement
Adresse

Code postal, Ville










Nom de la société 










Adresse










Code postal, ville









Lieu, Date 

Objet :

PJ : Offre de visibilité

Monsieur, Madame X, 

Le premier paragraphe sert à présenter votre Mini-entreprise et son champ d’activité.

Par la suite, présentez de façon alléchante votre demande (association à un événement…) pour lequel vous faites cette démarche en mentionnant la date, la durée et l’endroit où il se tiendra. Parlez du nombre de participants prévu, des partenaires officiels et des activités qui auront lieu.

Listez les raisons pour lesquelles vous êtes intéressés par l’organisation en titre et ce qu’un partenariat avec votre demande pourrait lui apporter comme avantages.

Ensuite, indiquez le montant de l’aide financière demandée et citez globalement l’utilisation qui en sera faite.

Indiquez qu’en annexe se trouve une offre de visibilité exposant les différentes possibilités offertes par un partenariat.
En conclusion, signalez que vous demeurez disponible pour une éventuelle rencontre  ou une conversation téléphonique afin de fournir de plus amples informations.

N’oubliez pas de soumettre une date à laquelle vous désirez une réponse.

Offrez les salutations d’usage.

Signature

	Note 
	Appréciation :

	
	






Travail demandé : 

· Télécharger  
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· Rechercher sur Internet les adresses mails qui permettront de diffuser le projet (Journal La Provence….). 

· Rédiger le courrier en expliquant ce que vous faîtes et prenez le modèles d’EPA : . Durée 1h. N’oubliez pas de mettre des logos.
COMMUNIQUE DE PRESSE – mini entreprise ….















LOGO

Date …….

« Pour diffusion immédiate »

Le titre 

Il doit résumer en 1 phrase tout votre communiqué. 

L’accroche du communiqué 

Ce petit paragraphe (2 lignes) doit résumer en quelques lignes tout le communiqué de presse, ce que doit retenir le journaliste. 

Le corps du communiqué 

Rédigez à l’impersonnel votre texte, comme si vous étiez le journaliste qui parlait de votre entreprise. Mettez en premier les éléments les plus importants et laissez en dernier les informations les moins essentielles. 

- Traditionnellement la structure d'un communiqué suit cette logique :

 Où ? Qui ? Que ? Quoi ? Quand ? Comment ? Pourquoi ? dans le sens qui vous semblera le plus adapté.

- Si possible, avoir un fil conducteur tout au long du texte avec des enchaînements naturels entre les paragraphes. 

- Toujours rajouter des illustrations (photos des produits, du site web…), avec légendes ou commentaires.

- Ajoutez une mini interview de vous ou d'un de vos collègues (le top c'est l'avis d'un spécialiste extérieur à votre société) qui raconte pourquoi vous avez sorti ce produit / service. 

- Ajoutez des titres à chaque début de paragraphe avec les grandes idées à retenir, ainsi un journaliste pressé pourra lire uniquement vos gros titres et retrouver l'information immédiatement. 

- Faites passer une 1 idée par paragraphe.

La fin du communiqué 

- Abordez ici tous les détails pratiques : prix du produit/service, disponibilité, gamme… 

- Faites un rappel de la société, de son historique, ses produits … 

Contact

- Faites un appel à l’action " Vous voulez plus d’information, appelez-nous au 01 XXXXXXX " ou contactez-nous par mail à l’adresse suivante.

Partenaires

(logo des partenaires)
	Note 
	Appréciation :

	
	





Travail demandé : 
· Vous allez préparer un stand, rédiger  des tracts sur papier couleur et les distribuer aux élèves pour leurs parents. Vous pouvez imaginer une animation autour du recyclage et convier la presse…..
Il faudra fixer le lieu, l’horaire…………………….

	Note 
	Appréciation :
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